EXPOSITION
« N’achetez plus les yeux fermés ! »

Exposition réalisée par le C.A.D.R - collectif des associations de développement Rhone-Alpes en 2001, pour :
- comprendre les raisons d’un achat

- connaitre 'origine des produits et les conditions de vie des producteurs,

- lesinjustices générées par le commerce mondial

- les principes du commerce équitable, prendre conscience de son pouvoir de consommateur et de citoyen
Tout public - Collége — Lycée

10 panneaux (60x80)

+ 3 fiches A3 : la décomposition du prix d’un kilo de banane, la décomposition du prix d’'un paquet de café, la décomposition du prix d’'une chaussure de
sport vendue a 100€
+ L’affiche A3 de la campagne « Les bons, labels, et les truands »

+ guide de I'exposition A .
& P Parce qu'a l'origine de chaque produit

il y a un producteur,
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WESRVEUNERERIMEY!




A L'ORIGINE DE CHAQUE PRODUIT
ILY AUNPRODUCTEUR
Qui est-il ?

Dans quelles conditions Pour quelle
travaille-t-il ? rémunération ?

Quel age a-t-il ?

TR — Las enfants sont-fis scolarisés ?




Un autre commerce est possible :
Le commerce equitable

Une démarche concréte,
tournée vers I'"homme




Un nouveau partenariat entre producteurs et consommateurs pour un commerce équitable Un nouveau partenariat entre producteurs et comommateurs pour un commerce équitoble

LES ACTEURS DU SUD S'ENGAGENT 1E ACTEIRS PU MERD SENEAGENT
POUR UNE DEMOCRATIE PARTICIPATIVE o] WA GOLNTRAL, PAS BYASSISTANGCE®
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Des produits

Assurer la transparence dans les é&changes commerciaux
CERTTEULE }

Payer a la commande, préfinancer les

\ récoltes (sl nécessaire), pour faire face
\'ﬁ' Des projets de développement
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LE PRODU

S o

Ces produits sont disponibles
dans les boutiques, marchés

et réseaux consacrés au
commerce équitable
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Andines, Alter Eco, Artisans du
soleil, Azimuts, Boutic Ethic ...

Avec le label Max Havelaar
sur certains produits
alimentaires distribués par les
petites et grandes surfaces,
par les boutiques et réseaux
de commerce équitable...

En France, la majorité des organisations de commerce
équitable sont fédérées au sein de la Plate forme
Francaise du Commerce équitable et signataires d'une
charte qui précise les engagements a respecter pour
un commerce équitable

MA RESPONSABILITE DE CONSOMMATEUR,
DES PROPOSITIONS CONCRETES

Je deviens consomm’acteur

\ J'achéte dans les boutiques et sur les marchés
des produits alimentaires, des vétements, de
lartisanat ... issus du commerce équitable.

J'accépte de payer un produit un peu plus cher
pour une rémunération équitable du producteur.

\ Je m'informe sur la provenance

J'exige un étiquetage qui me garantit des
conditions de fabrication
des drolts des travaitleurs.
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MA RESPONSABILITE DE CITOYEN,
DE$ SUGGESTIONS

JY'interroge les responsables politiques sur I'éthique
de leur position en matiere de commerce.

Je vote pour un développement qui intégre des
critéres éthiques, sociaux et environnementaux.




Les 3 affiches A3 comprises dans I’exposition

Décomposition du prix d'un kilo de banane

anane conv ionnelle: 2 € 1e

12 € ,

0,38 €

k 1,49 €
- N—

Cout d'importation,
transformation,
conditionnement,
distribution

Petit Cout de
producteur  transformation
et d'exportation

Droit du label
Max Havelaar

Banane portant le label Max Havelaar : 2,21 € 1e kilo

Sources : Max Havelaar, mai 2003
Sur la base de moy s, on particulior pour le chiffre petit productovr de Ia banane conventionnelle

qul oat base sur los prix en Equatour, Colombile, Ghana, lles Sous le Vent, Costa Rica ot
Ropublique dominicaine,

Exemple de la decomposition du prix d'une
chaussure de sport vendue a 100 €

(données indicatives)
Voir aussi http:/fwww.vetementspropres befindex.php?p=g&id=32

MARQUE 33 €

Conception de modeles - 11
ublicité et Sponsoring : 8,5 € \ Marge benéficiaire
gl delamarque 1135
— f

Marge bénéficiaire

delusine:2¢€ Transport et

PRODUCTION
12€

Matieres premieres 1 8 €
DISTRIBUTION 55 €

Distribution et TVA - 30 €

Le colt de la production est de 12 €, dont 0,40 € pour
la main-d'ceuvre : ainsi, si une entreprise cliente
travaillait en concertation avec son sous-traitant pour
qu'il augmente les salaires de ses ouvriers, son cout
d'achat en sortie d'usine n'augmenterait que trés

faiblement.




Décomposition du prix d'un paquet de cafe

Systéme traditionnel Systéme Equitable
H_j,&é 3€ Prix de vente en grande surface @;@ﬁ 3,35 €
Droit du label

Codt d'expoﬂaﬁo\
/ Frais de gestion
cooperative

Intermédiaires

A\ B O Colt dimportation
R /65/5 de torréfaction,
44522 de distribution

Fowe




L’affiche A3 de la campagne « Les bons, labels, et les truands »

LES BONS

LABELS POUR BIEN TRIER

ET LES TRUANDS NOS ACHATS

......

eifliner:

c SESI.ENS.com

Le guide d'achat éthique




